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1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

1.1  Дисциплина  «Спортивный  маркетинг»  относится  к  модулю  обязательной  части  Блока  1
«Дисциплины/модули» основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки
44.03.05  «Педагогическое  образование  (с  двумя  профилями  подготовки)»  (уровень  образования  бакалавр).
Дисциплина является обязательной к изучению.
1.2 Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 з.е., 72 час.
1.3 Изучение дисциплины «Спортивный маркетинг» основано на знаниях, умениях и навыках, полученных при
изучении  обучающимися  следующих  дисциплин:  «Психология»,  «Теория  менеджмента»,  «Экономика
образования».
1.4  Дисциплина  «Спортивный  маркетинг»  формирует  знания,  умения  и  компетенции,  необходимые  для
освоения  следующих  дисциплин:  «Бизнес  процессы  в  спорте»,  «Методы  математической  статистики»,
«Проектный  менеджмент  в  сфере  физической  культуры  и  спорта»,  «Спортивный  менеджмент»,  «Учет  и
анализ», «Финансовый менеджмент в спорте».
1.5 Цель изучения дисциплины:

является  формирование  у  студентов  начальных  знаний  о  маркетинге,  представлений  о  его  значимости  и
необходимости,  а  также  дать  будущим  специалистам  как  теорию  и  практику  маркетинга,  так  и  конкретные
направления и технологии маркетинговой деятельности в отраслях, производящих товары и услуги.
1.6 Задачи дисциплины:
      1) Усвоение основных понятий в области маркетинга
      2) Изучение содержания маркетинговой деятельности предприятия
      3) Разработка и внедрение комплекса маркетинга

4)  Приобретение  умений  и  навыков  использования  теоретических  знаний  в  практических  ситуациях,  а
также формирования необходимых для профессиональной деятельности компетенций
1.7  Перечень  планируемых  результатов  обучения  по  дисциплине  (модулю),  соотнесенных  с  планируемыми
результатами освоения образовательной программы:

№ 
п/п Код и наименование компетенции по ФГОС

Код и наименование индикатора достижения компетенции
1 ОПК-8 способен осуществлять педагогическую деятельность на основе специальных научных знаний

ОПК.8.1 Знать историю, теорию, закономерности и принципы построения научного знания для 
осуществления педагогической деятельности.
ОПК.8.2 Уметь проектировать и осуществлять педагогическую деятельность с опорой на 
специальные научные знания.
ОПК.8.3 Владеть технологиями осуществления педагогической деятельности на основе научных 
знаний.

2 ПК-1 способен осваивать и использовать базовые научно-теоретические знания и практические умения 
по преподаваемому предмету в профессиональной деятельности

ПК.1.1 Знает содержание, особенности и современное состояние, понятия и категории, тенденции 
развития соответствующей профилю научной (предметной) области; закономерности, определяющие 
место соответствующей науки в общей картине мира; принципы проектирования и реализации 
общего и (или) дополнительного образования по предмету в соответствии с профилем обучения
ПК.1.2 Умеет применять базовые научно-теоретические знания по предмету и методы исследования 
в предметной области; осуществляет отбор содержания, методов и технологий обучения предмету 
(предметной области) в различных формах организации образовательного процесса
ПК.1.3 Владеет практическими навыками в предметной области, методами базовых 
научно-теоретических представлений для решения профессиональных задач

3 УК-1 способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный 
подход для решения поставленных задач

УК.1.1 Знает методы критического анализа и оценки информации; сущность, основные принципы и 
методы системного подхода.
УК.1.2 Умеет осуществлять поиск, сбор и обработку информации для решения поставленных задач; 
осуществлять критический анализ и синтез информации, полученной из разных источников; 
аргументировать собственные суждения и оценки; применять методы системного подхода для 
решения поставленных задач.
УК.1.3 Владеет приемами использования системного подхода в решении поставленных задач.

№ 
п/п

Код и наименование индикатора 
достижения компетенции Образовательные результаты по дисциплине

3



1 ОПК.8.1 Знать историю, теорию, 
закономерности и принципы 
построения научного знания для 
осуществления педагогической 
деятельности.

З.1 основные экономические понятия,законы и теории, макро-и 
микроэкономические показатели,организационно - правове формы 
предприятий,статистические методы оценкии прогнозирования

2 ОПК.8.2 Уметь проектировать и 
осуществлять педагогическую 
деятельность с опорой на 
специальные научные знания.

У.1 выявлять проблемы экономического характера при анализе 
конкретных маркетинговых ситуаций, предлагать способы их 
решения с учетом критериев социально-экономической 
эффективности, оценки рисков и возможных 
социально-экономических последствий

3 ОПК.8.3 Владеть технологиями 
осуществления педагогической 
деятельности на основе научных 
знаний.

В.1 выявлять проблемы экономического характера при анализе 
конкретных маркетинговых ситуаций, предлагать способы их 
решения с учетом критериев социально-экономической 
эффективности, оценки рисков и возможных 
социально-экономических последствий

1 ПК.1.1 Знает содержание, 
особенности и современное 
состояние, понятия и категории, 
тенденции развития 
соответствующей профилю научной 
(предметной) области; 
закономерности, определяющие 
место соответствующей науки в 
общей картине мира; принципы 
проектирования и реализации общего 
и (или) дополнительного образования 
по предмету в соответствии с 
профилем обучения

З.2 основные методы теоретического и экспериментального 
исследования

2 ПК.1.2 Умеет применять базовые 
научно-теоретические знания по 
предмету и методы исследования в 
предметной области; осуществляет 
отбор содержания, методов и 
технологий обучения предмету 
(предметной области) в различных 
формах организации 
образовательного процесса

У.2 понимать и решать профессиональные задачи

3 ПК.1.3 Владеет практическими 
навыками в предметной области, 
методами базовых 
научно-теоретических представлений 
для решения профессиональных 
задач

В.2 современное состояние и тенденции развития профессии

1 УК.1.1 Знает методы критического 
анализа и оценки информации; 
сущность, основные принципы и 
методы системного подхода.

З.3 принципы, функции и методы менеджмента, 
нормативно-правовую базу маркетинговой деятельности

2 УК.1.2 Умеет осуществлять поиск, 
сбор и обработку информации для 
решения поставленных задач; 
осуществлять критический анализ и 
синтез информации, полученной из 
разных источников; аргументировать 
собственные суждения и оценки; 
применять методы системного 
подхода для решения поставленных 
задач.

У.3 использовать источники экономической, социальной и 
управленческой информации,осуществлять стратегическое 
планирование маркетинговой деятельности

3 УК.1.3 Владеет приемами 
использования системного подхода в 
решении поставленных задач.

В.3 методами реализации основных маркетинговых функций 
(принятие решений, исследование, управление, организация и 
контроль)

4



2.  ТРУДОЕМКОСТЬ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ) И ВИДОВ ЗАНЯТИЙ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
(МОДУЛЮ)

Наименование раздела дисциплины (темы)

Виды учебной работы, 
включая самостоятельную 

работу студентов и 
трудоемкость

(в часах)

Итого 
часов

Л ПЗ СРС
Итого по дисциплине 16 16 40 72

Первый период контроля
Методологические основы маркетинга в спортивной сфре. 
Стратегические и оперативные решения в маркетинге 10 8 22 40

          Цели, задачи,предмет и основные понятия маркетинга 2 4 4 10
          История возникновения и развитие маркетинга в спортиной 
сфере. 2 6 8

          Объекты маркетинга 2 6 8
          Стратегия целевого маркетинга в спортиной сфере. 4 4 6 14
Маркетинговые исследования в спортивной сфере. 6 8 18 32
          Маркетинговые исследования: понятия, назначения, цели и 
задачи 4 4 6 14

          Направления маркетинговых исследований в спортиной 
сфере. 2 6 8

          Методы маркетинговых исследований. 4 6 10
Итого по видам учебной работы 16 16 40 72

Форма промежуточной аттестации
          Зачет
Итого за Первый период контроля 72
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3. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ), СТРУКТУРИРОВАННОЕ ПО ТЕМАМ 
(РАЗДЕЛАМ) С УКАЗАНИЕМ ОТВЕДЕННОГО НА НИХ КОЛИЧЕСТВА 

АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСОВ И ВИДОВ УЧЕБНЫХ ЗАНЯТИЙ

3.1 Лекции

Наименование раздела дисциплины (модуля)/
          Тема и содержание

Трудоемкость 
(кол-во часов)

1. Методологические основы маркетинга в спортивной сфре. Стратегические и 
оперативные решения в маркетинге 10
Формируемые компетенции, образовательные результаты:

ОПК-8: З.1 (ОПК.8.1), У.1 (ОПК.8.2), В.1 (ОПК.8.3)
ПК-1: З.2 (ПК.1.1), У.2 (ПК.1.2), В.2 (ПК.1.3)
УК-1: З.3 (УК.1.1), У.3 (УК.1.2), В.3 (УК.1.3)

1.1. Цели, задачи,предмет и основные понятия маркетинга 2
Цели, задачи, предмет и основные понятия маркетинга. Основные понятия маркетинга: 
маркетинг, рынок, конъюнктура рынка. Цели, задачи и предмет дисциплины маркетинг. 
Профессиональные компетенции, формируемые при освоении дисциплины. 
Межпредметные связи маркетинга с другими дисциплинами. Структура дисциплины. 
Функции и принципы маркетинга
Учебно-методическая литература: 1, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1

1.2. История возникновения и развитие маркетинга в спортиной сфере. 2
История возникновения и развитие маркетинга. Виды рынков: рынок продавца и рынок 
покупателя. Основные концепции управления производством. Основные концепции 
маркетинга, их отличительные признаки. Традиционный (классический) и социальный 
(социально-этический) маркетинг. Новые концепции маркетинга.
Учебно-методическая литература: 2, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 2

1.3. Объекты маркетинга 2
Объекты маркетинга. Объекты маркетинга: потребности, спрос и рынок. Определение 
понятий, их сущность и различия. Классификация потребностей. Классификация 
рынков: рынок продавца и рынок потребителей.
Учебно-методическая литература: 1, 3
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1

1.4. Стратегия целевого маркетинга в спортиной сфере. 4
Стратегия целевого маркетинга. Стратегия целевого маркетинга: понятие, цели. 
Сегментация и сегмент рынка: понятия. Признаки сегментации: географические, 
социально-демографические, социологические, поведенческие. Построение дерева 
сегментации и выбор мишени. Критерии анализа сегмента. Стратегии охвата рынка: 
недифференцированный, дифференцированный, концентрированный маркетинг. 
Выбор стратегии охвата. Позиционирование товара: понятие, назначение, критерии 
позиционирования. Карта позиционирования и характеристики для ее построения.
Учебно-методическая литература: 2, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1

2. Маркетинговые исследования в спортивной сфере. 6
Формируемые компетенции, образовательные результаты:

ПК-1: З.2 (ПК.1.1), У.2 (ПК.1.2), В.2 (ПК.1.3)
УК-1: З.3 (УК.1.1), У.3 (УК.1.2), В.3 (УК.1.3)
ОПК-8: З.1 (ОПК.8.1), У.1 (ОПК.8.2), В.1 (ОПК.8.3)

2.1. Маркетинговые исследования: понятия, назначения, цели и задачи 4
Маркетинговые исследования: понятие, назначение, цели, задачи, объекты. 
Определение этапов исследований, их краткая характеристика. Направления 
маркетинговых исследований: исследование рынка, исследование организаций 
(предприятий). Маркетинговая информация: понятие, виды, источники, критерии 
отбора.
Учебно-методическая литература: 1, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1
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2.2. Направления маркетинговых исследований в спортиной сфере. 2
Направления маркетинговых исследований. Методы маркетинговых исследований: 
кабинетные (теоретические) и полевые. Виды полевых исследований: опрос, 
наблюдение, эксперимент, панель, их достоинства и недостатки, сфера применения. 
Анализ маркетинговой окружающей среды: назначение. Маркетинговая среда: понятие, 
классификация. Характеристика внутренней и внешней среды, их составные элементы 
(среды), возможности организации контроля внутренней среды, необходимость 
учитывать факторы внешней среды. Тенденции развития сред.
Учебно-методическая литература: 2, 5
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 2

3.2 Практические

Наименование раздела дисциплины (модуля)/
          Тема и содержание

Трудоемкость 
(кол-во часов)

1. Методологические основы маркетинга в спортивной сфре. Стратегические и 
оперативные решения в маркетинге 8
Формируемые компетенции, образовательные результаты:

ОПК-8: З.1 (ОПК.8.1), У.1 (ОПК.8.2), В.1 (ОПК.8.3)
ПК-1: З.2 (ПК.1.1), У.2 (ПК.1.2), В.2 (ПК.1.3)
УК-1: З.3 (УК.1.1), У.3 (УК.1.2), В.3 (УК.1.3)

1.1. Цели, задачи,предмет и основные понятия маркетинга 4
1. Понятие маркетинга на современном этапе.
2. Этапы развития маркетинга.
Учебно-методическая литература: 2, 3
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1

1.2. Стратегия целевого маркетинга в спортиной сфере. 4
1. Типы маркетинга в зависимости от спроса.
2. Понятие рыночного сегмента. Необходимость сегментирования рынка.
3. Критерии сегментации рынка, выбор целевого сегмента.
Учебно-методическая литература: 1, 3
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1

2. Маркетинговые исследования в спортивной сфере. 8
Формируемые компетенции, образовательные результаты:

ПК-1: З.2 (ПК.1.1), У.2 (ПК.1.2), В.2 (ПК.1.3)
УК-1: З.3 (УК.1.1), У.3 (УК.1.2), В.3 (УК.1.3)
ОПК-8: З.1 (ОПК.8.1), У.1 (ОПК.8.2), В.1 (ОПК.8.3)

2.1. Маркетинговые исследования: понятия, назначения, цели и задачи 4
1. Типы маркетинговой информации и источники ее получения. Маркетинговая 
информационная система.
2. Современные информационные технологии и маркетинговые исследования.
Учебно-методическая литература: 2, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 2

2.2. Методы маркетинговых исследований. 4
1. Методы кабинетного исследования как источник маркетинговой информации.
2. Методы полевого исследования как источник маркетинговой информации.
Учебно-методическая литература: 2, 3
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1

3.3 СРС

Наименование раздела дисциплины (модуля)/
          Тема для самостоятельного изучения

Трудоемкость 
(кол-во часов)

1. Методологические основы маркетинга в спортивной сфре. Стратегические и 
оперативные решения в маркетинге 22
Формируемые компетенции, образовательные результаты:

ОПК-8: З.1 (ОПК.8.1), У.1 (ОПК.8.2), В.1 (ОПК.8.3)
ПК-1: З.2 (ПК.1.1), У.2 (ПК.1.2), В.2 (ПК.1.3)
УК-1: З.3 (УК.1.1), У.3 (УК.1.2), В.3 (УК.1.3)
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1.1. Цели, задачи,предмет и основные понятия маркетинга 4
Задание для самостоятельного выполнения студентом:
Решите ситуационную задачу по практикуму страница страница 33 № 2. (Атрушкевич 
Е.Б. Практикум по маркетингу: учебное пособие / ВШТЭ СПбГУ ПТД. – СПб., 2017. - 
50 с.)
Учебно-методическая литература: 2, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 2

1.2. История возникновения и развитие маркетинга в спортиной сфере. 6
Задание для самостоятельного выполнения студентом:
Решите ситуационную задачу по практикуму страница страница 34 № 2. (Атрушкевич 
Е.Б. Практикум по маркетингу: учебное пособие / ВШТЭ СПбГУ ПТД. – СПб., 2017. - 
50 с.)
Учебно-методическая литература: 2, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 2

1.3. Объекты маркетинга 6
Задание для самостоятельного выполнения студентом:
Решите ситуационную задачу по практикуму страница страница 35 № 1. (Атрушкевич 
Е.Б. Практикум по маркетингу: учебное пособие / ВШТЭ СПбГУ ПТД. – СПб., 2017. - 
50 с.)
Учебно-методическая литература: 1, 3
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1

1.4. Стратегия целевого маркетинга в спортиной сфере. 6
Задание для самостоятельного выполнения студентом:
Решите ситуационную задачу по практикуму страница страница 37 № 4. (Атрушкевич 
Е.Б. Практикум по маркетингу: учебное пособие / ВШТЭ СПбГУ ПТД. – СПб., 2017. - 
50 с.)
Учебно-методическая литература: 1, 5

2. Маркетинговые исследования в спортивной сфере. 18
Формируемые компетенции, образовательные результаты:

ПК-1: З.2 (ПК.1.1), У.2 (ПК.1.2), В.2 (ПК.1.3)
УК-1: З.3 (УК.1.1), У.3 (УК.1.2), В.3 (УК.1.3)
ОПК-8: З.1 (ОПК.8.1), У.1 (ОПК.8.2), В.1 (ОПК.8.3)

2.1. Маркетинговые исследования: понятия, назначения, цели и задачи 6
Задание для самостоятельного выполнения студентом:
Решите ситуационную задачу по практикуму страница страница 39 № 10. 
(Атрушкевич Е.Б. Практикум по маркетингу: учебное пособие / ВШТЭ СПбГУ ПТД. 
– СПб., 2017. - 50 с.)
Учебно-методическая литература: 1, 3
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 2

2.2. Направления маркетинговых исследований в спортиной сфере. 6
Задание для самостоятельного выполнения студентом:
Решите ситуационную задачу по практикуму страница страница 36 № 12. 
(Атрушкевич Е.Б. Практикум по маркетингу: учебное пособие / ВШТЭ СПбГУ ПТД. 
– СПб., 2017. - 50 с.)
Учебно-методическая литература: 1, 4
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 2

2.3. Методы маркетинговых исследований. 6
Задание для самостоятельного выполнения студентом:
Решите ситуационную задачу по практикуму страница страница 38 № 17. 
(Атрушкевич Е.Б. Практикум по маркетингу: учебное пособие / ВШТЭ СПбГУ ПТД. 
– СПб., 2017. - 50 с.)
Учебно-методическая литература: 1, 3
Профессиональные базы данных и информационные справочные системы: 1
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4. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

4.1. Учебно-методическая литература

№ 
п/п

Библиографическое описание (автор, заглавие, вид издания, место, 
издательство, год издания, количество страниц) Ссылка на источник в ЭБС

Основная литература
1 Акулич И.Л. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебник/ Акулич И.Л.— 

Электрон. текстовые данные.— Минск: Вышэйшая школа, 2010.— 525 c.
http://www.iprbookshop.ru

2 Годин А.М. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебник/ Годин А.М.— 
Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 656 c.

http://www.iprbookshop.ru

Дополнительная литература
3 Эриашвили Н.Д. Управление маркетингом [Электронный ресурс]: учебное 

пособие/ Эриашвили Н.Д., Коротков А.В., Синяева И.М.— Электрон. 
текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 463 c. Копьев А.В. 
Конкурентное право [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Копьев А.В., 
Агешкина Н.А.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, Ай Пи Эр 
Медиа, 2011.— 178 c.

http://www.iprbookshop.ru

4 Мазилкина Е.И. Управление конкурентоспособностью [Электронный ресурс]: 
учебное пособие/ Мазилкина Е.И., Паничкина Г.Г.— Электрон. текстовые 
данные.— Саратов: Ай Пи Эр Медиа, 2011.— 396 c.

http://www.iprbookshop.ru

5 Максимова В.Ф. Микроэкономика [Электронный ресурс]: учебное пособие/ 
Максимова В.Ф., Горяинова Л.В., Максимова Т.П.— Электрон. текстовые 
данные.— М.: Евразийский открытый институт, 2011.— 366 c.

http://www.iprbookshop.ru

4.2. Современные профессиональные базы данных и информационные справочные системы, 
используемые при осуществлении образовательного процесса по дисциплине

№ 
п/п Наименование базы данных Ссылка на ресурс

1 Science Direct (содержит более 1500 журналов издательства Elsevier) https://www.sciencedirect.c
om/

2 Megabook – Мегаэнциклопедия Кирилла и Мефодия http://megabook.ru
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5. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ И 
ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (МОДУЛЮ)

5.1. Описание показателей и критериев оценивания компетенций

Код компетенции по ФГОС

Код образовательного 
результата дисциплины

Текущий контроль

П
ро

ме
ж

ут
оч

на
я 

ат
те

ст
ац

ия

Ке
йс

-з
ад

ач
и

Ре
фе

ра
т

С
ит

уа
ци

он
ны

е 
за

да
чи

Те
ст

За
че

т/
Э

кз
ам

ен

ОПК-8
З.1 (ОПК.8.1) + +
У.1 (ОПК.8.2) + +
В.1 (ОПК.8.3) + +

ПК-1
У.2 (ПК.1.2) + +
В.2 (ПК.1.3) + +
З.2 (ПК.1.1) + +

УК-1
З.3 (УК.1.1) + +
У.3 (УК.1.2) + +
В.3 (УК.1.3) + +

5.2.  Типовые  контрольные  задания  или  иные  материалы,  необходимые  для  оценки  знаний,  умений,
навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций.

5.2.1. Текущий контроль.

Типовые задания к разделу "Методологические основы маркетинга в спортивной сфре. Стратегические и 
оперативные решения в маркетинге":

1. Кейс-задачи
Московская торговая фирма «Выбор», занимающаяся торговлей одежной, для создания собственной сбытовой 
сети использовала оригинальную стратегию. Ее суть  заключается в том, что головная фирма полностью берет 
под контроль дочерние предприятия. При этом  «удочеряются» уже существующие компании путем выкупа у 
них 75% уставного капитала при условии наличия у этих компаний торговых и складских площадей. В 
качестве компенсации такие компании получают от головной фирмы товары на консигнацию.
Задание к кейсу
1.  В чем отличие существующей схемы развития сбытовой сети от франшизы?
2.  Какие имеются выгоды для участников сбытовой сети?
3.  Есть ли негативные стороны в такой стратегии?
Количество баллов: 20

2. Реферат
1. Концепция жизненного цикла товара как критерий выбора маркетинговых исследований. Жизненный цикл 
товара (ЖЦТ). Особенности различных этапов ЖЦТ.
2. Жизненный цикл товара и его практические аспекты.
3. Товар и его основные виды. Основные виды классификации товаров.
4. Классификация товаров народного потребления.
5. Классификация товаров промышленного назначения.
6. Товар в рыночной среде. Товарный знак и его применение
7. Осуществление товарной политики и формирование ассортимента. Сервис в системе товарной политики.
8. Товарный ассортимент и товарная номенклатура. Стратегия разработки новых товаров.
9. Методы определения новых товаров и степени их новизны.
10. Разработка концепции нового товара. Технология (этапы) процесса создания нового продукта.
Количество баллов: 20
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3. Ситуационные задачи
Каково количество поставок в месяц, если стоимость единицы товара составила 80 руб., месячный оборот 
склада по данной позиции – 1000 ед. товара; доля затрат на хранение – 5% стоимости; 
транспортно-заготовительные расходы, связанные с реализацией и доставкой одного заказа – 500 руб.?
Количество баллов: 20

4. Тест
1) В каком соотношении зачисляются штрафы за нарушения законодательства о рекламе?  
         1. 40% - в федеральный бюджет, 60% - в бюджет субъекта Российской Федерации, на территории 
которого зарегистрировано юридическое лицо или индивидуальный предприниматель - рекламодатель, 
рекламопроизводитель, рекламораспространитель. 
        2.  100% - в федеральный бюджет
        3.  50% - в федеральный бюджет, 50% - в городской бюджет.
  2)  Сущность когнитивного воздействия: 
            1. Передача определенного объема информации о товаре и его качестве.
            2. Убедить действовать.
        3. Оказание внушающего воздействия.        
3)  Неэтичная реклама. 
          1. Реклама, которая содержит информацию, нарушающую общепринятые нормы морали и гуманности  
путем употребления оскорбительных слов и сравнений,  порочит объекты искусства, порочит государственные 
символы, национальную валюту, религиозные символы, физических и юридических лиц,  какую либо 
деятельность, профессию, товар.
         2. Реклама,  в которой присутствуют не соответствующие действительности сведения.
         3. Реклама, в которой дискредитируют юридических и физических лиц, не пользующихся 
рекламируемым товаром.
4)  Медиа канал: 
           1.Совокупность средств распространения рекламы,  характеризующихся одинаковым типом восприятия 
аудиторией.
           2.Телевидение.
           3.Кино.
5)  Социальная реклама. 
            1. Реклама, представляющая общественные и государственные интересы и направленная на достижение 
благотворительных целей.
            2.Реклама в учебных заведениях.
        3.Реклама в общественных местах.
6)  Рекламное объявление: 
           1.Платное, размещаемое в периодической печати рекламное сообщение.
           2. Рекламное обращение.
           3.Информация о продаже товара.
Количество баллов: 20
Типовые задания к разделу "Маркетинговые исследования в спортивной сфере.":

1. Кейс-задачи
работают 5 мастеров- пивоваров и 5 рабочих, находится на «острие» потребительского спроса. Он же в 
последние годы ориентируется на «особые», «специальные» и «сезонные» сорта пива. Именно «сезонная» 
продукция позволила микропивоварне привлечь к себе внимание на бурно развивающемся рынке 
специализированного пива США.
Для привлечения внимания потенциальных клиентов фирма по субботам организует ознакомительные 
экскурсии. Экскурсантам уже на входе предлагают попробовать традиционный сорт пива типа «лагер», а после 
знакомства с производством  открывают ничем не ограниченный доступ к кранам с фирменным пивом пяти 
сортов, без искусственных добавок и консервантов. Причина такой щедрости проста. Руководство фирмы 
считает, что настоящий продукт лучше всего рекламирует себя сам. Выделяемые на дегустацию бочки обычно 
быстро пустеют, что подтверждает высокое качество пива. 
В результате магазины и рестораны ряда прилегающих штатов с охотой приобретают полюбившийся клиентам 
 напиток, который к тому же дешевле импортных сортов.
В 1998 году «Старый доминион» продал продукции на 20 млн. долларов.
Задание к кейсу
1.  В чем причина коммерческого успеха фирмы «Старый доминион»?
2.  Что бы вы еще предложили для привлечения покупателей пива?
3.  Используется ли практика фирмы «Старый доминион» в России?
Количество баллов: 20
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2. Реферат
1. Маркетинг. Основные понятия и определения. Содержание маркетинга. Цели и задачи маркетинга.
2. Управление и концепции управления маркетингом.
3. Анализ рыночных возможностей и отбор целевых рынков.
4. Разработка комплекса маркетинга
5. Концепция системы маркетинговой информации.
6. Маркетинговые исследования.
7. Основные факторы макросреды функционирования фирмы.
8. Модели покупательского поведения. Характеристики поведения покупателя.
9. Процесс принятия решения о покупке. Варианты принятия решения о покупке товара-новинки.
10. Определение товара. Назначение товара. Позиционирование товара на рынке.
Количество баллов: 20

3. Ситуационные задачи
Для торговой компании «Мир инструментов» рассчитайте количество поставок отверток в месяц, если 
стоимость единицы товара составила 100 руб., месячный оборот склада – 900 ед. товара; доля затрат на 
хранение – 5% стоимости, транспортно-заготовительные расходы, связанные с реализацией и доставкой 
одного заказа – 0,25 тыс. руб.
Количество баллов: 20

4. Тест
1) В каком соотношении зачисляются штрафы за нарушения законодательства о рекламе?  
         1. 40% - в федеральный бюджет, 60% - в бюджет субъекта Российской Федерации, на территории 
которого зарегистрировано юридическое лицо или индивидуальный предприниматель - рекламодатель, 
рекламопроизводитель, рекламораспространитель. 
        2.  100% - в федеральный бюджет
        3.  50% - в федеральный бюджет, 50% - в городской бюджет.
  2)  Сущность когнитивного воздействия: 
            1. Передача определенного объема информации о товаре и его качестве.
            2. Убедить действовать.
        3. Оказание внушающего воздействия.        
3)  Неэтичная реклама. 
          1. Реклама, которая содержит информацию, нарушающую общепринятые нормы морали и гуманности  
путем употребления оскорбительных слов и сравнений,  порочит объекты искусства, порочит государственные 
символы, национальную валюту, религиозные символы, физических и юридических лиц,  какую либо 
деятельность, профессию, товар.
         2. Реклама,  в которой присутствуют не соответствующие действительности сведения.
         3. Реклама, в которой дискредитируют юридических и физических лиц, не пользующихся 
рекламируемым товаром.
4)  Медиа канал: 
           1.Совокупность средств распространения рекламы,  характеризующихся одинаковым типом восприятия 
аудиторией.
           2.Телевидение.
           3.Кино.
5)  Социальная реклама. 
            1. Реклама, представляющая общественные и государственные интересы и направленная на достижение 
благотворительных целей.
            2.Реклама в учебных заведениях.
        3.Реклама в общественных местах.
6)  Рекламное объявление: 
           1.Платное, размещаемое в периодической печати рекламное сообщение.
           2. Рекламное обращение.
           3.Информация о продаже товара.
Количество баллов: 20

5.2.2. Промежуточная аттестация
Промежуточная  аттестация  проводится  в  соответствии с  Положением о  текущем контроле  и  промежуточной
аттестации в ФГБОУ ВО «ЮУрГГПУ».

Первый период контроля
1. Зачет
Вопросы к зачету:

1. Понятие маркетинга на современном этапе.
2. Этапы развития маркетинга.
3. Макро-факторы окружающей среды маркетинга.
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4. Микро-факторы окружающей среды маркетинга.
5. Функции предприятия, действующего на принципах маркетинга.
6. Типы маркетинга в зависимости от спроса.
7. Понятие рыночного сегмента. Необходимость сегментирования рынка.
8. Критерии сегментации рынка, выбор целевого сегмента.
9. Понятие рынка. Классификация рынков, общие черты рынков.
10. Позиционирование товара.
11. Продукт как элемент комплекса маркетинга. Три уровня продукта.
12. Методы кабинетного исследования как источник маркетинговой информации.
13. Методы полевого исследования как источник маркетинговой информации.
14. Основные направления маркетинговых исследований.
15. Товарная политика рынка. Ассортимент, понятие, классификация, формирование и оптимизация.
16.  Изучение потребителей, факторы влияющие на поведение потребителей (экономические, 
демографические, культурные, политические).
17. Источники получения первичной и вторичной информации. Достоинства и недостатки первичной и 
вторичной информации.
18. Теории, используемые для оценки потребностей, потребления и спроса (теория мотивации Маслоу, 
Фрейда).
19. Жизненный цикл товара. Политика маркетинга на разных этапах ЖЦТ.
20. Причины провала новых товаров на рынке.

Типовые практические задания:
1. Предложите вариант организационной структуры для маркетинговой службы предприятия, если известно: 
А) Численность сотрудников компании - 50 чел, у компании однопрофильный бизнес, компания ведет свою 
деятельность на внутреннем и внешнем рынках, номенклатура ограничена, в компании решаются только 
текущие задачи маркетинга. 
Б) Крупное производственное предприятие, выпускает только газетную бумагу, работает в основном на 
внешнем рынке. Поставляет продукцию в азиатские страны (Индию, Китай). В компании решаются не только 
тактические, но и стратегические задачи маркетинга. 
В) Общая численность сотрудников производственного предприятия составляет 300 чел. Компания занимается 
сборкой электротехнического оборудования и продает его во все регионы России, как напрямую, так и через 
дистрибьюторов.

5.3. Примерные критерии оценивания ответа студентов на экзамене (зачете):

Отметка Критерии оценивания

"Отлично"

- дается комплексная оценка предложенной ситуации
- демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение их 
применять
- последовательное, правильное выполнение  всех заданий
- умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы

"Хорошо"

- дается комплексная оценка предложенной ситуации
- демонстрируются глубокие знания теоретического материала и умение их 
применять
- последовательное, правильное выполнение  всех заданий
- возможны единичные ошибки, исправляемые самим студентом после замечания 
преподавателя
- умение обоснованно излагать свои мысли, делать необходимые выводы

"Удовлетворительно" 
("зачтено")

- затруднения с комплексной оценкой предложенной ситуации
- неполное теоретическое обоснование, требующее наводящих вопросов 
преподавателя
- выполнение заданий при подсказке преподавателя
- затруднения в формулировке выводов

"Неудовлетворительно" 
("не зачтено")

- неправильная оценка предложенной ситуации
- отсутствие теоретического обоснования выполнения заданий
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6. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 
ДИСЦИПЛИНЫ

1. Лекции
Лекция  -  одна  из  основных  форм  организации  учебного  процесса,  представляющая  собой  устное,  монологическое,  систематическое,
последовательное изложение преподавателем учебного материала с демонстрацией слайдов и фильмов.  Работа обучающихся на лекции
включает  в  себя:  составление  или  слежение  за  планом  чтения  лекции,  написание  конспекта  лекции,  дополнение  конспекта
рекомендованной литературой.
Требования  к  конспекту  лекций:  краткость,  схематичность,  последовательная  фиксация  основных  положений,  выводов,  формулировок,
обобщений.  В  конспекте  нужно  помечать  важные  мысли,  выделять  ключевые  слова,  термины.  Последующая  работа  над  материалом
лекции предусматривает проверку терминов, понятий с помощью энциклопедий, словарей, справочников с выписыванием толкований в
тетрадь. В конспекте нужно обозначить вопросы, термины, материал, который вызывает трудности, пометить и попытаться найти ответ в
рекомендуемой  литературе.  Если  самостоятельно  не  удается  разобраться  в  материале,  необходимо  сформулировать  вопрос  и  задать
преподавателю на консультации,  на практическом занятии. 
2. Практические
Практические  (семинарские  занятия)  представляют  собой  детализацию  лекционного  теоретического  материала,  проводятся  в  целях
закрепления курса и охватывают все основные разделы. 
Основной формой проведения  практических занятий и семинаров является обсуждение наиболее проблемных и сложных вопросов по
отдельным темам, а также решение задач и разбор примеров и ситуаций в аудиторных условиях. 
При подготовке  к  практическому занятию необходимо,  ознакомиться  с  его  планом;  изучить  соответствующие конспекты лекций,  главы
учебников и методических пособий, разобрать примеры, ознакомиться с дополнительной литературой (справочниками, энциклопедиями,
словарями). К наиболее важным и сложным вопросам темы рекомендуется составлять конспекты ответов. Следует готовить все вопросы
соответствующего  занятия:  необходимо  уметь  давать  определения  основным  понятиям,  знать  основные  положения  теории,  правила  и
формулы, предложенные для запоминания к каждой теме.
В ходе практического занятия надо давать конкретные, четкие ответы по существу вопросов, доводить каждую задачу до окончательного
решения, демонстрировать понимание проведенных расчетов (анализов, ситуаций), в случае затруднений обращаться к преподавателю.
3. Зачет
Цель  зачета  −  проверка  и  оценка  уровня  полученных  студентом  специальных  знаний  по  учебной  дисциплине  и  соответствующих  им
умений и навыков, а также умения логически мыслить, аргументировать избранную научную позицию, реагировать на дополнительные
вопросы, ориентироваться в массиве информации.
Подготовка  к  зачету  начинается  с  первого  занятия  по  дисциплине,  на  котором  обучающиеся  получают  предварительный  перечень
вопросов к зачёту и список рекомендуемой литературы, их ставят в известность относительно критериев выставления зачёта и специфике
текущей и итоговой аттестации. С самого начала желательно планомерно осваивать материал, руководствуясь перечнем вопросов к зачету
и  списком  рекомендуемой  литературы,  а  также  путём  самостоятельного  конспектирования  материалов  занятий  и  результатов
самостоятельного изучения учебных вопросов.
По результатам сдачи зачета выставляется оценка «зачтено» или «не зачтено».
4. Реферат
Реферат  −  теоретическое  исследование  определенной  проблемы,  включающее  обзор  соответствующих  литературных  и  других
источников.  
Реферат обычно включает следующие части: 
1.  библиографическое описание первичного документа; 
2.  собственно реферативная часть (текст реферата); 
3.  справочный аппарат, т.е. дополнительные сведения и примечания (сведения, дополнительно характеризующие первичный документ:
число иллюстраций и таблиц, имеющихся в документе, количество источников в списке использованной литературы). 
Этапы написания реферата
1.  выбрать тему, если она не определена преподавателем;
2.  определить источники, с которыми придется работать;
3.  изучить, систематизировать и обработать выбранный материал из источников;
4.  составить план;
5.  написать реферат:
−   обосновать актуальность выбранной темы;
−    указать  исходные  данные  реферируемого  текста  (название,  где  опубликован,  в  каком  году),  сведения  об  авторе  (Ф.  И.  О.,
специальность, ученая степень, ученое звание);
−   сформулировать проблематику выбранной темы;
−   привести основные тезисы реферируемого текста и их аргументацию;
−   сделать общий вывод по проблеме, заявленной в реферате.
При  оформлении   реферата  следует  придерживаться  рекомендаций,  представленных  в  документе  «Регламент  оформления  письменных
работ».
5. Тест
Тест  это  система  стандартизированных  вопросов  (заданий),  позволяющих  автоматизировать  процедуру  измерения  уровня  знаний  и
умений обучающихся. Тесты могут быть аудиторными и внеаудиторными. Преподаватель доводит до сведения студентов информацию о
проведении теста, его форме, а также о разделе (теме) дисциплины, выносимой  на тестирование.
При самостоятельной подготовке к тестированию студенту необходимо: 
−    проработать  информационный  материал  по  дисциплине.  Проконсультироваться  с  преподавателем  по  вопросу  выбора  учебной
литературы;
−   выяснить все условия тестирования заранее. Необходимо знать, сколько тестов вам будет предложено, сколько времени отводится на
тестирование, какова система оценки результатов и т.д. 
−   работая с тестами, внимательно и до конца прочесть вопрос и предлагаемые варианты ответов; выбрать правильные (их может быть
несколько);  на  отдельном  листке  ответов  выписать  цифру  вопроса  и  буквы,  соответствующие  правильным  ответам.  В  случае
компьютерного тестирования указать ответ в соответствующем поле (полях); 
−    в  процессе решения желательно применять несколько подходов в  решении задания.  Это позволяет максимально гибко оперировать
методами решения, находя каждый раз оптимальный вариант. 
−   решить в первую очередь задания, не вызывающие трудностей, к трудному вопросу вернуться в конце. 
−   оставить время для проверки ответов, чтобы избежать механических ошибок.
6. Ситуационные задачи
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Ситуационная  задача  представляет  собой  задание,  которое  включает  в  себя  характеристику  ситуации  из  которой  нужно  выйти,  или
предложить ее исправить; охарактеризовать условия, в которых может возникнуть та или иная ситуация и предложить найти выход из нее
и т.д.
При выполнении ситуационной задачи необходимо соблюдать следующие указания:
1.  Внимательно прочитать текст предложенной задачи и вопросы к ней.
2.  Все вопросы логично связаны с самой предложенной задачей, поэтому необходимо работать с каждым из вопросов отдельно.
3.  Вопросы к задаче расположены по мере усложнения, поэтому желательно работать с ними в том порядке, в котором они поставлены.
7. Кейс-задачи
Кейс – это описание конкретной ситуации, отражающей какую-либо практическую проблему, анализ и поиск решения которой позволяет
развивать у обучающихся самостоятельность мышления,  способность выслушивать и учитывать альтернативную точку зрения,  а  также
аргументировано отстаивать собственную позицию.
Рекомендации по работе с кейсом:
1. Сначала необходимо прочитать всю имеющуюся информацию, чтобы составить целостное представление о ситуации; не следует сразу
анализировать эту информацию, желательно лишь выделить в ней данные, показавшиеся важными.
2.  Требуется  охарактеризовать  ситуацию,  определить  ее  сущность  и  отметить  второстепенные  элементы,  а  также  сформулировать
основную  проблему  и  проблемы,  ей  подчиненные.  Важно  оценить  все  факты,  касающиеся  основной  проблемы  (не  все  факты,
изложенные в ситуации, могут быть прямо связаны с ней), и попытаться установить взаимосвязь между приведенными данными. 
3.  Следует  сформулировать  критерий для  проверки правильности  предложенного  решения,  попытаться  найти альтернативные способы
решения, если такие существуют, и определить вариант, наиболее удовлетворяющий выбранному критерию.
4. В заключении необходимо разработать перечень практических мероприятий по реализации предложенного решения.
5. Для презентации решения кейса необходимо визуализировать решение (в виде электронной презентации, изображения на доске и пр.),
а также оформить письменный отчет по кейсу.
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7. ПЕРЕЧЕНЬ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ ТЕХНОЛОГИЙ

1. Дифференцированное обучение (технология уровневой дифференциации)
2. Развивающее обучение
3. Проблемное обучение
4. Проектные технологии
5. Технология развития критического мышления
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8. ОПИСАНИЕ МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ

1. компьютерный класс – аудитория для самостоятельной работы
2. учебная аудитория для лекционных занятий
3. учебная аудитория для семинарских, практических занятий
4. Лицензионное программное обеспечение:

- Операционная система Windows 10
- Microsoft Office Professional Plus
- Антивирусное программное обеспечение Kaspersky Endpoint Security для бизнеса - Стандартный Russian 
Edition
- Справочная правовая система Консультант плюс
- 7-zip
- Adobe Acrobat Reader DC
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